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 نشأة وماهية التسويق الالكتروني المبحث الأول: 

 

  اساسيات التسويق الالكترونيالمبحث الثاني: 

 

  مقومات التسويق الالكترونيالمبحث الثالث: 

 

متطلبات، مزايا وعيوب التسويق المبحث الرابع: 

 الإلكتروني
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Digital Economy

(Information Technology).؛
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Intelligence 

Individua- 
lisation

Intégration 

Interactivity 

Independence 

of location 

 

Source : A member of the Strategic Business Leader examining team, Principles and 

application of e-marketing in SBL, https://www.accaglobal.com/in/en/student/exam-support-

resources/professional-exams-study-resources/strategic-business-leader/technical-articles/e-

marketing.html 
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